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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Форма занятий - 

самостоятельная работа студента.

Объем работы 18 часов
Самостоятельная работа обучающиихся проводится с целью:

· систематизации и закрепления полученных знаний;

· углубления и расширения теоретических знаний;

· формирование умения использовать дополнительную литературу;
· формирование навыков профессионального общения;

· расширение опыта организации обучающих коммуникаций;
· развитие познавательных способностей и активности студентов, творческой инициативы, самостоятельности, ответственности и организованности;

· формирование самодеятельности мышления, способности к саморазвитию, самосовершенствованию и самореализации;

· развитие способности к проектированию учебных занятий и образовательных программ;

· формирование практических навыков, необходимых в педагогической деятельности обучающихся.

Основные виды самостоятельных работ:

· Проектная практика.

Всего на выполнение самостоятельных работ по учебному плану отводится 20 часов.

Так как аудиторные занятия проводятся индивидуально, проверка самостоятельной работы происходит на уроке с обсуждением достоинств и недостатков работы.

Распределение самостоятельной нагрузки по семестрам
	курс, семестр
	самостоятельная работа (часов)

	I I I к. V I с.
	18

	Всего:
	18


СОДЕРЖАНИЕ

	Наименование разделов и тем
	Содержание учебного материала, практические занятия, самостоятельная работа обучающихся
	Объем часов

	1
	2
	3

	01.02.05.02.
Традиционная реклама.
	Углубление знаний по пройденному материалу. Подготовка доклада.
	2

	01.02.05.04.
Интернет реклама.
	
	2

	01.02.05.06.
Рекламная пресса, газеты, журналы.
	
	2

	01.02.05.08.
Нетрадиционная реклама.
	
	2

	01.02.05.10.
Промоушн. Выставки.
	
	2

	01.02.05.12.
Особенности рекламы отдельных категорий товаров и услуг.
	
	1

	01.02.05.14.
Реклама алкогольной продукции и табачных изделий.
	
	1

	01.02.05.16.
Реклама бытовой химии.
	
	1

	01.02.05.18.
Реклама товаров для детей.
	
	1

	01.02.05.20.
Реклама спортивных товаров.
	
	1

	01.02.05.22.
Реклама мобильной связи.
	
	1

	01.02.05.24.
Общие положения «Закона о рекламе».
	
	1

	01.02.05.26.
Брэндинг.
	
	1

	всего
	
	18


Подготовка докладов по темам курса. В докладе должны быть отражены виды рекламы, носители рекламы, принципы создания и продвижения. Рассматривать современные способы трансляции рекламного сообщения. Сообщение подкрепляется визуальным материалом иллюстрирующим информацию. Визуальный материал предоставляется в виде изображений или презентаций.
Методические рекомендации к составлению и оформлению доклада.
1. Количество страниц в докладе не меньше 3.

2. Титульный лист с название доклада. Указанием учреждения, отделения, дисциплины изучения, указание ФИО составителя полностью, без сокращений; указание на должность и фамилию проверяющего, год и город;

3. Основной текст доклада состоит из введения.

4. Библиографический список доклада не меньше 3 источников (в том числе и интернет сайты).

5. В тексте следует оформлять ссылки на используемые цитаты. Цитаты следует оформлять кавычками, ссылки указывать квадратными скобками, с номером источника из библиографического списка и указанием страницы, отобранной из текста цитаты.

Методические рекомендации  к составлению и оформлению презентации.
При составлении содержания презентации можно следовать следующим рекомендациям:

· В слайдах презентации не стоит использовать тексты с большим объемом текстовой информации. 

· Текст слайда может носить характер опорного конспекта, информация должна быть минимальна и конкретна.

· Необходимо отбирать ключевые фразы и выделять главное-существенное, акцентируя внимания зрителей визуальными приемами и средствами (размер и цвет шрифта).

· В презентации следует использовать качественный цифровой иллюстративный и фоторяд.

· Все материалы должны создаваться с соблюдением авторских прав, следует делать ссылки на используемый материал.

· Презентация (доклада) не должна иметь большое количество слайдов – оптимальное количество 10 – 15 слайдов.

· Последний слайд презентации должен иметь библиографический список, используемой литературы или адреса электронных сайтов.
· Не следует забывать, что презентация на экране будет выглядеть гораздо светлее, чем на мониторе компьютера. От этого будет зависеть выразительность презентуемого учебного материала.

· Презентация должна отвечать принципам: красота и польза: доступность и логичность.
Так как презентация состоит из комплекта слайдов, а слайд выстраивается с учетом композиционных требований в организации формата, то требования, которые мы предъявляем к оформлению традиционного плаката, можем использовать и в составлении композиции слайдов и их визуальном представлении.
Критерии оценки по оцениванию докладов.
Оценка «10» - отлично +

Студент последовательно, грамотно, четко и творчески излагает материал, подкрепляя ответ примерами из повседневной практики. При ответе был использован дополнительный материал. Материал изложен последовательно и конкретно. Безошибочно отвечает на дополнительные вопросы.

Оценка «9» - отлично
Работа выполнена в установленное время. Ответы даны без ошибок, обучающийся свободно владеет материалом. Материал изложен последовательно. Точно отвечает на дополнительные вопросы.

Оценка «8» -  отлично-
Работа выполнена в установленное время. Ответы даны без ошибок, но отдельные темы не достаточно глубоки и конкретны. Материал изложен последовательно. Возможна одна несущественная ошибка. 

Оценка «7» - хорошо +
Работа выполнена в установленное время. Ответы даны без ошибок, но отдельные темы не достаточно глубоки и конкретны. Материал изложен непоследовательно. Возможна одна несущественная ошибка. 

Оценка «6» - хорошо
Работа выполнена в установленное время. Ответы даны без ошибок, но отдельные темы не достаточно глубоки и конкретны. Материал изложен последовательно. Возможны две – три несущественные ошибки.

Оценка «5» -  хорошо -
Работа выполнена в определенный срок. Выявлены проблемы в усвоении отдельных тем. Ответы на ряд вопросов неточны. 

Оценка «4» -  удовлетворительно +
Работа выполнена в определенный срок. Выявлены проблемы в усвоении отдельных тем. Ответы на ряд вопросов неточны. В работе содержатся ошибки существенного характера. Не владеет спецификой методического языка. При практическом показе обнаруживает поверхность знаний.

Оценка «3» - удовлетворительно
Работа не выполнена в установленный срок. Отсутствуют ответы на большинство вопросов. В работе содержатся ошибки существенного характера.

Оценка «2» - удовлетворительно -
Работа не выполнена в установленный срок. Отсутствуют ответы на большинство вопросов. 

Оценка «1» - неудовлетворительно
Работа не соответствует оценке «2».
Перечень рекомендуемых учебных изданий, Интернет-ресурсов, дополнительной литературы
Основные источники: 

1) Синяева, И.М. Основы рекламы: учебник и практикум для СПО / И.М. Синяева, О.Н. Жильцов, Д.А. Жильцов. - М.: Издательство Юрайт, 2017. - 552 с, - Серия: Профессиональное образование.
Дополнительные источники: 

1) Костина А.В., Макревич Э.Ф., Карпухин О.И. Основы рекламы (для бакалавров) Издательство «КноРус» Издание: 4-е. 2012 г.
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